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Materiais de Construcio

Inddstria de materiais de construgdo aborda as otimas
perspectivas do setor - impulsionadas pelos vuliuosos
investimentos plblicos e privados - a evolugdo do mercado,
o desempenho e a estrutura do setor, com 03 seus
principais segmentos de produtos, o perfil do vargjo de
materiais de construcdo e as estratégias das mais
importantes empresas com producdo no pais.

Langado em 2010
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Sasazaki

Sasars Pt ¢ danelin

A Sasaraki & uma das lideres do mercado de
portas e janelas de aco e de aluminio. Estd entre
a5 malores inddstriss do segmento da Améri-
ca Latina. Ao longo de sua trajetfiria, o empresa
sempre procurou diversificar suas atividades. Ini-
clou com a produglo de equipamentos agricolas
e, a partir de 1975, passou a atuar o segmento
de construglo civil, 3 principio na fabricagio de
janelas e portas de ago, Em 2000, ampliou seu
mercada de atuacio ¢ ingressou no segmento de
portas e janelas de aluminio.

Breve histdrico

A Sasazaki foi fundada, em 1943, pelos irmios
Kosaka e Yusaburo Sasazaki. Inicialmente, come-
garam com a fabricagho de lamparinas artesanals
eom folhas de flandres recicladas e anos depals
langaram produtos para aumentar a eficiéncia
dos agricultores, como plantadoras manuais de
algodio, cereais ¢ amendaim.

Em 1958, Kosaku e Yusaburo, em conjunto
com mais (rés irmbos, Yutaka, Hachiro e Tochi-
miti, e com o amigo Kvomassa Shibuya, forma-
ram a Indistria e Comérclo Sasazald e, em alguns
anos, a empresa delvou a fase manual para tris e
langou equipamentos agricolas motorizados,

Em 1575, apis sequéncia de geadas, que pre-
judicaram o principal foco da Sasazaki na épo-
€a, 0 café, 3 empresa passou, como alternativa, a
se dedicar & atividade de esquadrias metilicas.
O primeiro produto criado foi uma janela vene.
ziana. Depois, vieram janelas de correr, portas ¢
complementcs. O negdcio de esquadrias ganhou
valio e a empresa comegou & se destacar como a
maior fabricante do seu segmento.

A Sasaraki, desde o principio, (undamentou
suas estralégias de crescimento na qualidade de
seus produtes. Em 1995, a empresa decidiu inves-
tir no programa de qualidade 55 e, na sequéncia,
na certificacdo pela norma NBR 150 3001, cujo
objetivo foi alcancado em 1998,

Mo decorrer dos anos, a Sasaraki tem apli-
cado o Kaizen, ou seja, melhoria continua, con-
guistando prémics de reconhecimento pela
qualidade dos produtos e servigos, outorgados
pelos maiy renomados Grglos de peiquisa do
Pails, informou Edson Ichiro Sasazaki, diretor de
marketing da empresa,

O controle de qualidade da Sasazaki comeca
na matéria-prima recebida de seus fornecedores ¢
vai até a Glrima etapa do seu processo de produgio.

Para manter a qualidade, o fator disciplina £ fun-
damental ¢ & mantido por meio de treinamento
dos funciondrios. Outro projeto, conhecido como
ASPEM - que significa Anilise, Solugio de Proble-
mas ¢ Melhorias -, € utilizade como um programa
que privilegia o trabalho em equipe na busca de
solugies didrias

Estrutura

Com capital 100% nacional, a Sasazaki conta
um parque industrial com tecnologia propria,
instalaco em 73 mil metros quadrados de drea
construida e localizado em Marflia, no interior
do estado de Sio Paulo, A companhia mantém
uma irea de estocagem de 15 mil metros quadra-
dos para armazenar os prochutos fabricados.

A empresa produz em torno de 1 milhio de
pecas por ano, divididas em suas linhas de portas:
e janelas de ago ¢ de aluminio. Atualmente, em-
prega 1.250 funciondrios,

“Coun altos investimenlos em lecnologia e fel
i sua postura de buscar solughes em processos e
materiais, o Sasazaki apresenta produtos gue vi-
sam suprir as necessidades de um mercado que se
revigora e exige produtos lecnologicamente mais
aperfeicoados. £ a empresa de seu segmento que
mais langa inovaches”, afirmou Ichiro Sasazaki

Linhas de produtos

As linhas de produtos de aco (Belfort, Evolu-
tion, Pritika AFD e Silenfort] e de aluminio (Alu-
minium ¢ Alumifort) inchiem janelas venezianas,
Janelas de correr, janelas maxim-ar, janelas bas-
culantes, portinholas, portas de abrir, portas de
correr, portas sociais e portas-balcio. Como item
opcional de algumas linhas. » Sasazaki oferece
também tela mosquiteira ¢ guarnicio.

Na dltima década, a empresa langou mais de
300 novos itens.

s produtos Sasazaki sdo revendidos por
cerca de 5 mil pontos de venda, distribuidos em
todo o Brasil. Anualmente, a Sasazaki fornece
seus produtos para mais de 200 mil edificagbes
residenciais, comerciais e industriais. Mais de
50% da produgio £ escoada via revendas de ma-
terial para construcio.

Segundo Ichiro Sasazaki, um dos objeti-

vos da empresa € ampliar sua participagio no
mercado, especialmente nos estados do Norte.



